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Informacja prasowa

Touch Ideas nagrodzony w największym konkursie designu na świecie

Warszawa, 28 lipca 2011 r. – Polska firma Touch Ideas otrzymała jedną z najważniejszych na świecie nagród w dziedzinie designu w komunikacji – red dot communication award. Nagrodzony został projekt opakowania piwa Łomża Niepasteryzowane, wprowadzonego na rynek w ubiegłym roku przez firmę Browary Regionalne Łomża.

Jury konkursu red dot tworzy 15 światowych ekspertów, którzy wybrali zwycięskie projekty spośród ponad 6000 prac nadesłanych z 40 krajów. Nagrodzone projekty zostaną zaprezentowane na wystawie “Design on stage – winners red dot award: communication design 2011” w berlińskim Alte Münze. Gala konkursu odbędzie się 7 października w stolicy Niemiec. 

„Jesteśmy zachwyceni tą nagrodą i traktujemy ją jako dobry omen, ponieważ to było pierwsze zlecenie w historii naszej firmy. Nagroda za design oraz sukces sprzedażowy Łomży potwierdzają skuteczność metody Design Thinking, w ramach której pracujemy. Liczymy na sukcesy kolejnych projektów, za chwilę wchodzących na rynek.” – mówi Bartłomiej Serafiński, założyciel Touch Ideas.

[bookmark: _GoBack]Projekt submarki Łomża Niepasteryzowane został stworzony przez zespół badaczy, strategów i designerów Touch Ideas we współpracy z marketerami Łomży. Inspiracją były odkrycia z badań etno-obserwacyjnych w sklepach i piwiarniach, rozmów przy ognisku z piwoszami oraz z analizy trendów kulturowych. W rezultacie powstał produkt o minimalistycznym, „off-owym” designie, odwołujący się do stylistyki PRL.

Historia red dot, największego i jednego z najbardziej prestiżowych na świecie konkursów dla projektantów, sięga 1954 roku. Wówczas znana była pod nazwą Industrieform e.V. Niedługo później już pod marką red dot konkurs zyskał międzynarodowy charakter i wyróżniano w nim projekty w różnych dyscyplinach designu. Każdego roku zwycięskie prace wzbogacają największą kolekcję współczesnego projektowania na świecie w muzeum red dot design. 


Touch Ideas zostało założone w 2009 r. przez Bartłomieja Serafińskiego. Firma specjalizuje się w strategiach rynkowych oraz projektowaniu nowatorskich produktów, usług i marek. Klientami Touch Ideas są firmy z branży usług finansowych, telekomunikacji, turystyki, mediów, produktów spożywczych i AGD.
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